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Czytelnicy gazety magzlekcewayc¢ tres¢ komentarzy, ale nie mo-
ga pomim¢ przynajmniej kilku najwaniejszych wiadomgi, jakie
znalazly s¢ na pierwszej stronie. Sposéb doboru wiad&ndo opu-
blikowania i eksponowania wywiera wptyw na to, aytelnicy uznag
za wane.

Pocatkowo, jeszcze w latach 20. XX wieku, powszechrpeoa
bowano teok podskérnej igly, wedtug ktérej masowe media naapuc
ludziom poghdy, tak jak lekarz wstrzykuje lek pacjentowi. Eddiar
Bernays w wydanej w roku 1928 kite zatytulowanePropaganda
chelpit sk, ze potrafi manipulow@ ludzkimi umystami. Zwolennikow
takiego pogldu nie brakuje zreszdo dzisiaj.

Rowno cztery dekady paiej, w roku 1968, pojawit gitermin
agenda-settingczyli ustalanie pordku dziennego, lub raczej ustalanie
hierarchii wydarzé wedle kolejnéci i intensywndci doniesié me-
dialnych. Wspotczaie teoria porzdku dziennego uznawana jest za
jedm z najbardziej istotnych w nauce o komunikowaniu. Rélsce
napisano na temat tej teorii niewiele, a czynilgtéwnie Tomasz Go-
ban-Klas, Maciej Mrozowski i Anna Pyzikowska. Ré@&nomawiana
tu kshzka dopiero czeka na przettumaczenie.

Autor ksizki, wspolnie z Donaldem Show, patijv roku 1968 ba-
dania nad wptywem mediéw na niezdecydowanych wyheny USA.
Badania te daty poetek powstaniu teorii poszlku dziennego.
W ksiazce znalazta si prezentacja dorobku bataprowadzonych
w réznych krajach a po rok 2000 oraz wnioski wynikgje z tych ba-
dar. Dzicki temu mana potraktowé& omawiam ksiazke jak rzetelny
podrcznik o duych walorach poznawczych.
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W kolejnych dziewgciu rozdziatach zostat przedstawiony rozwoj
teorii poradku dziennego — od najprostszych konstatagjipa jej
wspotczesny ksztatt. W dodatku Autor stwierdza,nie jest to ksztait
zakaczony, a teoria poasglku dziennego nadal podlega rozwojowi.

U podstaw tej teorii &y zalazenie o przenoszeniu znaczenia
(saliencg¢ od medium do audytorium. Media zwracajwag: odbior-
céw na to, co w danym dniu uznaly za najnigjsze. Pewne tematy
trafiaja na pierwsze strony gazet i na pgtek serwisow informacyj-
nych, bywaj powtarzane w kolejnych dniach. Prowadzonenjx]
sondae wskazywaty na wysoki, nawetetis 70—-8@&, stopié korelacii
pomiedzy tym, co media uznaly za istotne, a tym, co vemali od-
biorcy mediow zapytani o sprawy oceniane przez jakb wane.

Nie wszystkie kwestie tak samo podgdaje transferowi znaczenia
z medium do audytorium. To, co jest znane odbi@@sobistego do-
swiadczenia, liczy si dla niego bardziej nitresci przekazéw medial-
nych. Ale to, co jest w wkszym stopniu abstrakcyjne, na przykiad
opinia o deficycie butbtowym pastwa, ma spore szanse na pgzig
i aprobat. W czasach nam wspotczesnych gpmmes¢ wiedzy oswiecie
czerpiemy przeciez mediow. U ludzi bardziej ciekawych, wykaajch
silniejsz potrzelg orientacji wswiecie, wystpuje bardziej wyrana ko-
relacja pomidzy mediala a osobist hierarcha wydarzé.

Przecétny odbiorca jest raczej nieuwsy; z bada wynika, ze
czytapc gazet, maksymalnie zwraca uwaga 5 do 7 kwestii. Transfer
znaczenia z mediéw do opinii publicznej przebiegé&dvolno i zaj-
muje zwykle od 4 do 8 tygodni. Korelacja znaczenizymuje st
przez pewien czas, potem opada, a po uptywie 6Gigniesd publikaciji
przestaje b§ uchwytna.

W warunkach mdiwych zagraen transfer znaczenia potrafi
zmieni& doniesienia medialne w samospetqiaj si¢ przepowiedry.
Zdarzyto s¢ tak w Niemczech w roku 1973, gdy media donosity,
moze zabraka¢ benzyny. Spowodowato to wzrmne zakupy i benzy-
ny rzeczywscie zabraklo. Innym przykladem byly doniesienia ied
0 wzrastajcej przestpczasci w USA w roku 1994. W efekcie starsi
ludzie deklarowalize bop si¢ wychodzt na ulie, cha w tym samym
czasie statystyki wskazywatye przestpcza¢ spadta. Wynika z tego
wprost, ze media (ché zapewne nie tylko mediah 1a blizsz met
najbardziej skuteczne wtedy, kiedy strasz

Teoria poradku dziennego bywa sprowadzana do jednego zda-
nia: media g zbyt stabe, by potrafity wskazaco mamy mylec, ale
sa dostatecznie silne, by wplywana to, o czym mamy néle¢. Autor
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omawianej ksizki formutuje & mysl inaczej. Dokonuje gimianowi-
cie transmisja obiektéw eblacych przedmiotem zainteresowania —
z mediéw do opinii publicznej, ale ponadto dokonsig transmisja
wybranych atrybutéw tych obiektow. Nabdoby zatem powiedzie
ze media wskazgj nam, jak mamy mife¢ o kwestiach, na ktére
zwracaj nasa uwag.

Hierarchia wydarzg przedstawionych w mediach jest wynikiem
przyjecia kryteridow zastosowanych do wyboru informacfirie zostan
zakomunikowane, oraz pewnej puli wydarzdostrzeganych przez
media. Wrdd kryteriow wyboru informacji poatkowo zwracano
uwag; na indywidualne decyzje dziennikarzy, usytuowanychedak-
cji na pozycjach selekcjoneréwdtekeeping P&niej udato si wska-
zat na bardziej ztgone mechanizmy, okékane jako ujmowanie wyda-
rzen w rane poznawcz (framing). Rang tworzag wybrane aspekty rze-
czywistaici, stwarzajce kontekst i stiace jako podstawa do wyid
niania, interpretowania, oceniania i prezentowamianediach. Liczy
si¢ takze intermedialna hierarchia wydafzé?ewien sposob postrzega-
nia rzeczywistéci, pojawiapcy sk w najbardziej znanych, prestk
wych mediach, przejmowany jest ngstie przez media 0 mniejszym
znaczeniu i zasgu.

W dodatku poradek wydarzé przedstawianych, czy izeekspo-
nowanych w mediach poprzedzany jest samym pojaemarse wy-
darzer. Kolejncs¢ jest zatem nasgpujaca: wydarzenia ddace skut-
kiem dziata réznych podmiotéw— hierarchia doniesiemediow—
opinia publiczna. B w ten sposob spojrzena hierarchi wydarzeé
przedstawianych w mediach, dostrzegamy znaczenig#aii poli-
tycznych, dziata public relationsczy réwnie pseudowydarze in-
scenizowanych w celu dostzania ich przez media. Wszystkie te
dzialania powikszap pule wydarzé, z jakich nasfpnie czerpi me-
dia, by tworzy¢ swoja hierarchg, czyli swéj poradek dzienny ofero-
wany odbiorcom.

Jak banalnie nie brzmialyby powsze stwierdzenia, ptynz nich
istotne wnioski. Skoro media ekspogiypewne kwestie, a pomijgj
inne, formuluj tym samym kryteria oceny wydarzecha: nie czyni
tego w sposob dowolny. Ocena dziatanigdtzdokonywana przez opi-
nie publiczry ma za sw podstaw porzadek dzienny tworzony przez
media, co mge przektada sig na powodzenia lub &ki wyborcze.
Takie przypadki znamy nie tylko z Polski. Kiedy rieedonosz o ra-
czej o aferach, w jakie uwikfalagsizadzaca partia, ri o jej sukcesach,
ma to wptyw na wynik wyboréw.
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W kwestiach hierarchii wydarzea opinii publicznej nie ma jednak
automatyzmu. W podsumowaniu omawianej tuaksi jej Autor
stwierdza wyranie, ze kazdy odbiorca ma swoj indywidualny padek
dzienny, ché réwnoczénie daj sie zauway¢é pewne cechy hierarchii
wydarzeé wspdlne dla gtbwnego nurtu doniesimedialnych.



